Carrera: PUBLICIDAD AREA COMUNICACIONES

Titulo: Publicista
Duracién: 8 Semestres

Descripcion de la Carrera: La solida formacidn que recibe le permitird desarrollarse profesionalmente en agencias de
En la carrera de Publicidad, el alumno aprendera el manejo de la comunicacién con fines persuasivos  publicidad, oficinas de disefio, industria, comercio, marketing directo, empresas de promocién
para su aplicacion en la gestidn publicitaria de las empresas, del marketing, investigacion de y en cualquier organizacion que requiera apoyo en comunicacion persuasiva, o bien, desempefiarse
mercado, planificacion de medios y creatividad. en forma independiente generando su propio negocio.

Aprendera a desarrollar y producir piezas publicitarias orientadas a publicos especificos y

requerimientos del mercado utilizando software especializados para la produccién grafica y

presentaciones multimediales.
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Publicidad V
(Mddulo de Préctica Il
Campafias Sociales)x

Publicidad VI
(Médulo de Agencia |
Proyectos Publicitarios)x

Publicidad VII
(Mddulo de Agencia Il
Proyectos Publicitarios)

Publicidad |
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Publicidad Il
(Mddulo de Préctica |
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Publicidad IV
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Campafias de Servicios)x

Publicidad Il
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Produccién Publicitaria |
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Redaccion
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Produccién Publicitaria Il
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]

Produccion Publicitaria IV
(Produccion y Reproduccion
de Imagen)x

Mercado de Medios

Metodologia de la
Investigacion

Marketing Il

Computacion Aplicada
1

Produccién Publicitaria V
(Medios Impresos y
Audiovisuales)x

Estrategia de Medios

Conducta del
Consumidor

Marketing 1l
(Merchandising)x

Realidad
Socio-Econémica
Chilena

Planificacion de Medios

Investigacion de
Mercado

Marketing IV
(Trade Marketing)x

Tendencias
Contemporaneas

Taller de Medios

Gestion de Cuentas

Legislacion y Etica
Publicitaria

Formacion Empresarial

Inglés I

Inglés IV

PRACTICA PROFESIONAL

Inglés | Inglés II

* Contenido de la asignatura

B Asignatura E-Learning

INACAP permanentemente revisa la pertinencia de sus mallas, realizando modificaciones para asegurar su vigencia y actualizacion, por lo que este plan de estudios podria ser
reformulado. Asimismo, se reserva el derecho de exigir requisitos especiales de ingreso cuando asi la carrera lo requiera. Inférmate en www.inacap.cl o en las sedes INACAP.




